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RESUMO

A presente pesquisa versa sobre as representacdes infantis em um perfil das redes
sociais Facebook e Instagram chamada Frases de Criancas. O material empirico
adotado sdo as postagens dessas midias sociais que séo redigidas pelos pais das
criancas, tendo a fala dos pequenos como centralidade na postagem. Como
abordagem tedrica optamos pelo campo dos Estudos Culturais em relacdo com o
campo dos Estudos da Infancia, de viés pds-estruturalista. A abordagem
metodoldgica é de carater qualitativo exploratério, tendo na revisao bibliografica o
grande suporte de pesquisa e nas midias sociais o terreno fértil de incursdo das
andlises futuras. A pesquisa ainda estd sob andamento, dessa forma, a revisdo
bibliogréfica levantada até o dado momento no auxilia a pensar caminhos,
contingéncias, enfoques e deslocamentos nesta discusséao.
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This research deals with children's representations in a profile of the social networks
Facebook and Instagram called Frases de Criangas. The empirical material adopted
is the posts of these social media that are written by the parents of the children, with
the speech of the little ones as central in the post. As a theoretical approach we
chose the field of Cultural Studies in relation to the field of Childhood Studies, with a
post-structuralist bias. The methodological approach is of an exploratory qualitative
character, having in the bibliographic review the great support of research and in
social media the fertile ground of incursion of future analyzes. The research is still
underway, thus, the bibliographic review raised until the given moment does not help
to think about paths, contingencies, approaches and displacements in this
discussion.

Keywords: Technology; Cultural Studies; Childhoods.

CONSIDERACOES INICIAIS

A partir do campo dos Estudos Culturais com enfoque na educacgéo e dos
Estudos da Infancia, esta pesquisa se configura como uma revisdo teodrica
introdutéria que visa problematizar as representacdes infantis postas em circulacéo
a partir da pagina Frases de criancas das redes sociais Instagram e Facebook em
uma pesquisa posterior. Com a proliferacdo das midias digitais, os estudiosos do
campo dos Estudos Culturais tém se debrucado cada vez mais sobre essas
investigacdes, buscando articular diferentes campos cientificos. Wortmann; Costa e
Silveira (2015, p. 37), explicam que os estudos de midias acionam com os estudos
das pedagogias culturais “um amplo espectro de aportes acerca do papel, do
significado, do poder e dos modos de operacdo dos artefatos midiaticos nas
sociedades contemporaneas, marcadas indelevelmente pelo espetaculo, pela
visibilidade, por interesses mercantis e pelo consumo”. Enquanto artefatos de
producdo de subjetividades, os discursos produzidos em torno das criancas

(re)produzem representacdes das infancias, pois sendo elaborados pela linguagem,
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recebem significados na cultura com potencial de subjetivar, conduzir e controlar
condutas.

O campo dos Estudos Culturais - e a sua devida articulacdo com a educacao -
tem se constituido a partir de um compromisso como prética de trabalho intelectual e
politico, reivindicando que tal trabalho importa dentro e fora do ambito académico.
Dessa forma, “se constituem em uma forma [os Estudos Culturais] diferente de fazer
o trabalho intelectual, e como resultado, podemos dizer e fazer certas coisas,
produzir certos tipos de conhecimento e entendimento, o que ndo é possivel por
meio de outras praticas”. (GROSSBERG, 2009, p.15).

Sob a dtica historica, determinadas areas do saber tém se caracterizado
como legitimas para falar sobre alguns temas. As andlises culturais tém feito
incursbes tedricas e metodoldgicas, mesmo que pequenas, em diversas areas do
saber, focalizando e dando visibilidade para o contexto de inser¢édo do objeto, dos
sujeitos que incidem no processo acerca das relacbes que sdo constituidas.
(WORTMANN, 2002). Por isso, o campo do Estudos Culturais tem privilegiado e
optado por trabalhar com artefatos culturais que estejam fora dos limites escolares,
ampliando a discussao sobre a educacdo, permitindo que a cultura agencie e
produza sujeitos. Segundo Silva (2017, p.139), “Tal como a educagédo, as outras
instancias culturais também sado pedagodgicas, também tém uma ‘pedagogia’,
também ensinam alguma coisa. Tanto a educacdo quanto a cultura em geral estédo
envolvidas em processos de transformacgéo da identidade da subjetividade”.

O campo da educacao estabelece dialogos com as midias digitais e o peffil
Frases de Criancas. Destarte, surgiu a necessidade de aprofundar os
entrelacamentos entre os Estudos Culturais e o artefato cultural em questéo.
Intencionamos com este estudo colaborar para o avango das discussdes em curso
acerca dos contextos educacionais informais, das estratégias de enderegcamento
que pautam tais experiéncias, bem como aprofundar noc¢des relacionadas a
compreensao das analises culturais aceca das midias sociais, tendo em vista que
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“essas tecnologias influenciam na construgéo da identidade da crianga, uma vez que
as midias, por meio da publicidade, favorecem o consumismo e a producao das
subjetividades desde a infancia” (HABOWSKI, 2019, p.107).

A pagina Frases de Criangcas comecou como um blog em julho de 2009.
Atualmente j& sdo milhares de frases publicadas, e o blog acumula quase 1 milhdo
de visualizacbes mensais e na rede social Facebook ja sdo mais de 1 milhdo de
seguidores e mais de 700 mil seguidores no Instagram. O Frases de Criangas € um
blog colaborativo que conta com a contribuicdo das familias que podem encaminhar
via e-mail ou com o preenchimento de um formulario suas sugestdes de frases. Nos
termos de uso, a pagina menciona que em respeito a privacidade das familias e das
criancas ndo sdo publicados os sobrenomes e nem 0s nomes dos pais. A pagina
parte do principio de que as frases enviadas sdo reais e foram testemunhadas por
quem escreveu e encaminha para a pagina. Contudo, a pagina salienta que o envio
da frase ndo significa necessariamente que ela sera publicada.

Segundo Larrosa (2001, p. 291), “Dar a palavra (...) € essa paradoxal forma
de transmissdo na qual se dao simultaneamente a continuidade e o comeco, a
repeticdo e a diferenga, a conservacéo e a renovagao”. Trata-se, entdo, de pensar a
intercomunicacdo das experiéncias e diversas expressdoes das criancas, num
processo préprio de pedagogias culturais, participativas, aprendentes e
comunicativas. As criancas comunicam-se por meio de expressdes, dos movimentos
do corpo e das feigOes, por isso sdo capazes de manifestar seus saberes e
interesses, de modo que precisam ser valorizadas pelas suas formas de expressao

e capacidade de articular aprendizagens.
REVISAO BIBLIOGRAFICA
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A representagado ganhou centralidade na cultura, afinal o conceito entrelaca o
sentido e a linguagem na cultura. Segundo Hall (2016, p.31),

representacao significa utilizar a linguagem para, inteligivelmente, expressar

algo sobre 0 mundo ou representa-lo a outras pessoas. Pode-se perguntar

com toda razio: “Mas isso é tudo?” Bem, sim e ndo. Representacdo é uma

parte essencial do processo pelo qual os significados s@o produzidos e

compartilhados entre os membros de uma cultura. Representar envolve o

uso da linguagem, de signos e imagens que significam ou representam
objetos.

Nessa perspectiva, destacamos a importancia de pensar as representacdes
como categorias elaboradas, questionando os sujeitos que falam, por que falam e de
onde falam ao gerarem uma certa identidade. Segundo Tomaz Tadeu da Silva
(1999, p. 139),

[...] Tanto a educagdo quanto a cultura em geral estdo envolvidas em
processos de transformacéo da identidade e da subjetividade. [...] através
dessa perspectiva, a0 mesmo tempo que a cultura em geral é vista como
uma pedagogia, a pedagogia € vista como uma forma cultural: o cultural
torna- se pedagogico e a pedagogia torna-se cultural.

Levando em consideracdo a forca da cultura de massa, as midias digitais
veiculam sentidos e significados produzidos que conduzem o0s sujeitos para o
fascinio, consolidando verdades que buscam apresentar sobre perspectivas de vida,
sobre ser e estar no mundo. Deste modo, estes artefatos formam um campo de
producdo de subjetividades, por isso que as interacfes dos sujeitos com as midias
se apresentam como importantes objetos para questionamento e investigacao
(CASTRO, 1999). De acordo com Wortmann; Costa e Silveira (2015, p. 39),
“Investigar os contornos e énfases das pedagogias torna-se entdo crucial quando as
teorias sociais e culturais se ocupam centralmente com a formacdo das
subjetividades engendradas pelos modos de vida contemporaneos que modelam

corpos e mentes”. Assim, é preciso questionar sobre os efeitos que os discursos
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produzem na forma como 0s sujeitos constroem seus sentidos nas suas existéncias
(AMARAL, 2000).

Neste ponto, 0os comentariosque serdo analisados encontram-se em uma
perspectiva comunicacional e cultural diante de uma cultura daconexao (JENKINS,
2009).A contemporaneidade apresenta cada vez mais midias digitais que geram
mudancas nas formas de ler um texto, de assistir a um filme e de navegar na
internet, assim como requernovas compreensdes das culturas de infancias e midias
digitais, as subjetividades produzidas e das formas conectadas de conviver e agir
das familias e dos demais sujeitos frente as acbes e interrelacdes com as midias
digitais (CANCLINI, 2008a). Segundo Beck e Esperanca (2017, p. 37),

Tenho entendido por midia as diversas formas que pessoas e instituicbes
tém se utilizado para estabelecer comunicacao, entretenimento e educacéo.
A midia se converte como uma instancia pedagégica com elevado poder
educativo na vida das pessoas, sendo concebida como produtora de
significados. Notadamente, atrelada ao consumo como condicdo de
emergéncia e possibilidade, a midia se posiciona como espaco pedagdgico
ensinando, a adultos e criangas, modos de ser, viver, conviver, agir, estando
cada vez mais proxima desses sujeitos. Na proficua associacdo
estabelecida entre sentimentos, artefatos e vida, a midia se revela complexa
e abrangente.

Segundo Fischer (2006), a midia € um potente espaco social produtor de
significados e identidades que ultrapassam as superficiais fronteiras da informacao,
entretenimento e lazer da vida cotidiana. Mata (1999, p.82), em relacdo ao conceito
de midiatizacdo, afirma que estamos diante de “uma nova matriz para produgao
simbdlica dotada de um estatuto préprio e complexo que tanto funde anteriores
modos de interacdo com novas formas expressivas, antigos circuitos de producao
com novas estratégias discursivas e de recepg¢ao”. Por meio de um conjunto de
expressdes de conhecimentos e saberes, as midias sao consideradas na
contemporaneidade como um dos principais e mais importantes ambitos que formam

um conjunto polissémico de significados na vida das pessoas. Na verdade, as
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midias ndo somente fazem uso dos discursos e representa¢gdes sociais e culturais,
mas é capaz de (co)criar, (re)inventar e (re)produzir formas de ser e estar. Enquanto
possibilidades de uso, desfrutam de imagens, icones, simbolos e sujeitos por onde
circulam variados ensinamentos (BECK; ESPERANCA, 2017).

Alguns grupos sociais convivem desde a infancia com as visibilidades
atrativas das midias, desde o controle remoto, 0 mouse e o celular. Tais artefatos
sdo extensdes do préprio corpo e servem também para trocarmos, discutirmos e

articularmos saberes.Segundo Felipe (2007, p.253),

Em relagdo a infancia, a construcdo das identidades articula-se aos
discursos a respeito da crianca que sdo veiculados e sustentados por
diversos artefatos culturais. Dentre tais artefatos, a midia vem ocupando
lugar de destaque nos ultimos tempos, na medida em que veicula uma
gama enorme de informagBes sobre os mais variados assuntos. Tais
informacdes mostram desde modos de ser crianca até do que devem gostar
e como devem proceder.

Quando séo divulgadas expressdes das criancas nas redes sociais e 0s
sujeitos que visualizam, leem e comentam, as redes sociais podem ser tomadas
enquanto artefatos culturais que reproduzem pedagogias culturais, proporcionando
saberes que estdo em circulacdo e que reverberam culturas das infancias,
produzindo sujeitos na contemporaneidade. Na verdade, ja nasceram em um
contexto de midias digitais, fazendo parte de uma cultura participativa (JENKINS,
2009). Tamanha é essa transformacdo que ndo basta nos colocarmos ante a essa
realidade como espectadores fascinados, mas precisamos analisar as ressonancias
nas nossas vidas, mudangas em nossas visdes de mundo, especialmente nas
culturas das infancias. De acordo com Melo e Guizzo (2019, p.124) “é possivel
afirmar que a cultura participativa se refere a forma como a sociedade
contemporanea (em funcdo da popularizacdo da Internet) tem se distanciado da

condicao de receptora passiva”. Além disso,
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Se, de um lado, é certo que a crianga, ao invés de absorver ou consumir
passivamente os objetos e as informacgdes disponiveis nessa rede, atua
como leitora e construtora de significados e conex8es entre as narrativas
gue nela circulam, como se ordenasse e reordenasse as pecas de um
quebra- cabeca polimorfo, de outro, é importante considerar que essa
mesma crianc¢a, para ser bem sucedida nessa tarefa, deve estar atenta e a
par de cada nova informacdo e produto lancado na rede, exigindo de si
prépria e dos outros com quem compartilha, atitude empreendedora,
atualizacao e expertise(SOUSA; SALGADO, 2009, p.213),

As criancas sempre reproduziram o mundo dos adultos a partir de
brincadeiras de faz de conta, dos modos de ser, de pensar e de agir, que envolvem
sociabilidades e temas relacionados aos adultos, assim, “a crianga contemporanea
se constitui pelo desejo de saber e é fortemente influenciada por diferentes midias”
(OLIVEIRA et. al.,2019, p.38). Contudo, no contexto contemporaneo, as criancas
nao sdo mais pensadas como dependentes dos adultos, tanto na esfera econémica
e politica, como na esfera mais restrita do ambito familiar e escolar, até porque, o
mercado concedeu lugar para as criancas, tendo suas histériasinterligada com as
mudancas das relacfes entre adultos e criancas (PEREIRA, 2002).

Dentro de um sistema capitalista-consumista, as possibilidades de fuga séo
limitadas. Ao estarem inseridas neste espaco, as criangas sdo convocadas a
participar desse processo de ordem consumistas. Percebemos “ndo sé nas roupas e
aderecos que elas usam, mas no valor que dao ao fato de poderem adquirir moda
[...] e no quanto séo atraidas e usadas pelas estratégias de convoca¢do ao consumo
levadas a efeito pela publicidade” (ANDRADE; COSTA, 2010, p. 234-235).Dessa
forma, a indulstria busca estratégias para capturar as criancas enderecadas,
concedendo protagonismo a elas tendo em vista o seu papel potencial na sociedade,

seja pelo consumo ou pelo governo dos corpos.Segundo Quinteiro (2002, p. 21),

(...) pouco se conhece das culturas infantis porque pouco se ouve e pouco
se pergunta as criangas e, ainda assim, quando isto acontece, a “fala”
apresenta-se solta no texto, intacta, a margem das interpretacfes e andlises
dos pesquisadores. Estes parecem ficar prisioneiros de seus préprios
referenciais de andlise. Entre as ciéncias da educacdo, no ambito da
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sociologia, ha ainda resisténcia em aceitar o testemunho infantil como fonte
de pesquisa confiavel e respeitavel.

Trata-se da importancia de se ouvir as criancas, para que desta forma
possamos conhecer as culturas infantis, ou seja, viabilizando a escuta dessas
vozespautamos uma série de saberes pertinentes ao mundo das criancas e dos
adultos. Vale ressaltar que é muito importante estudos que agreguem valor e deem
visibilidade aos discursos das criancas, na tentativa de desvelar a rica matéria-prima
qgue é interagir com as criancas. Entretanto, Felipe (2009, p. 8) aponta que ouvindo
as criancas e inserindo-as como privilegiadas das pesquisas, ndo fard com que
aconteca uma verdade natural e também absoluta sobre as criancas, de modo que
“é ilusao pensar que ‘dar’ voz as criangas, observando atentamente os discursos
que elas produzem ou reproduzem sobre si mesmas € 0 mundo nos trard um
desvelar sobre a infancia”. Silveira (2002, p. 80) aponta que ao ouvir as criangas
abre-se a possibilidade de interacdo com um conjunto de vozes, 0 que requer ouvir
todas as manifestacbes, as diferentes interlocugdes, pois, “(...) os discursos séo
atravessados por outros discursos, as vozes que ouvimos ecoam outras vozes (...)".
Assim, as falas das criancas precisam ser analisadas como 0s outros textos

culturais. Steinberg e Kincheloe (2004, p. 34) afirmam que,

As criancas pds-modernas ndo estdo acostumadas a pensar e agir como
criancinhas que precisam da permissao do adulto para tal. Entendemos que
nem todas as criancas reagem a cultura infantil e seu acesso a cultura
popular desta forma, pois diversos grupos de criancas responderédo
diferentemente. A realidade que fica, no entanto, € que os adultos perderédo
a autoridade que tinham antes por saberem coisas que as criangas,
propositalmente protegidas, n&8o sabiam. A informacdo adulta é
incontrolavel; agora, a crianca vé o mundo como ele é (ou pelo menos como
€ descrito pelos produtores de informacao corporativos).

Deste modo, o dialogo das subjetividades via midias digitais pode ser capaz
de gerar reinvencgdes do que é refletido com as criangas, proporcionando um dialogo

mais aberto e vivo. Embora reconhecamos que as midias digitais nem sempre
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mudam as coisas para melhor, vivenciamos um mundo ampliado de experiéncias
humanas com as midias que provocam mudancas de habitos, culturas e de
relacbes. Na Sociedade em Rede (CASTELLS, 1999), é a sociedade que confere
sentido e valor a tecnologia de acordo com as necessidades e interesses dos
sujeitos, das relagbes socioeconOmicas estabelecidas nas formas de trabalho e
lazer. Para Francga (2002, p. 59), a palavra rede “refere-se a um entrelacamento de
linhas, a um conjunto de nos interconectados”, e assim, a “comunicagao em rede,
sociedade em rede sédo expressdes para significar a interconexao de elementos,
processos, sentidos que marcam as relagdes comunicativas e a construcao da vida
social”.

Com as redes sociais, as relacdes passaram por modificacdes, gerando
novos modos de comunicar, transformando o sujeito contemporaneo nos seus
tempos, culturas e limites humanos. A internet, uma plataforma de comunicacéo
constituida nas redes de computadores no mundo, possibilita a aproximacédo de
todos com esse mundo sem limites(CASTELLS, 2003). A internet movimenta a
sociedade e alimenta a intercomunicacdo, ja que o mundo € constituido de
conexdes, surgindo agora o desafio de construir uma rede colaborativa e
descentrada que esteja aberta as multiplas linguagens e as diferencas da formacéao
cultural enquanto possibilidade de aprender com a multiculturalidade. A partir da
internet, o Facebook e o Instagram tem esse potencial de renovar as praticas
sociais, no sentido de ser um espacgo aberto para manifestar opinides, encontrar
amigos, interligando relagdes entre pessoas que de outro modo se perderiam.

Para Castells (1999), o que se pode destacar na sociedade em rede é a
mudanca nas formas de relacdes humanas, iniciando um processo de transformacéao
sociocultural, ja que com essa evolugdo as pessoas tém mais liberdade de fazer
escolhas, 0 que ndo acontecia em meios como a TV e o radio, pois os conteudos ja
eram programados de acordo com os interesses. Entdo, 0s sujeitos passaram a
interagir, trocar ideias, discordar, participar do processo de produc¢éo da informagéo.
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A interacdo midiatica tem progredido vivificando a comunicagdo globalizada pela
interac&o no ciberespaco.

Lévy (1999, p. 146) denomina o processo de meta mundo virtual, vinculando a
diversdo, comunicacdo e o sujeito nas redes, funcionando enquanto espaco de
mensagens dindmicas, sensiveis e acessiveis, com uma retroalimentacdo coletiva e
em tempo real. Soma-se a isso, a caracteristica de ser um espaco potencializador
de reconhecimento e de praticas sociais. Castells (2003, p. 67) define as tecnologias
pelo fluxo e troca de informagao, capital e comunicagao cultural enquanto “conjunto
convergente de tecnologias em microeletrbnica, computagédo e telecomunicagdes”.
Com as tecnologias digitais ndo é a criacao da interatividade propriamente dita, mas
um processo de retroalimentacdo social que favorece experiéncias exploratorias no
campo educativo (HABOWSKI, 2020).

ABORDAGEM METODOLOGICA

Estamos diante de “um conjunto de mudangas culturais que tém como
resultado o estabelecimento de novas percep¢cbes sobre a realidade e novas
praticas sociais” (VEIGA-NETO, 2004, p.44), que vao nos produzindo enquanto
sujeitos, alterando a maneira de vivenciar o tempo e o espaco. Deste modo, o tempo
presente tem se mostrado terreno fértil para problematizarmos a educacdo, a
cultura, os sujeitos, os modos de ser e estar no mundo. Em funcdo da posicao
central que a cultura ocupa relativamente ao estabelecimento de formas como
passamos a pensar sobre o mundo, bem como em relagdo ao modo como 0s
sujeitos passam a ser posicionados nos espacos contemporaneos. Adotando a
perspectiva pos-estruturalista como opcao tedrica de articulagdo com o campo dos
Estudos Culturais, concebemos o0 sujeito como criado, sendo produzido nas
contingéncias do tempo e da histéria e ndo como um ser essencialista, pois, “ndo
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existe sujeito a ndo ser como 0 simples e puro resultado de um processo de
producao cultural e social” (SILVA, 2017, p.120). Por isso, preferimos entender,
conforme Camozzato (2012, p.71) que “ao invés de um ponto de vista que se erigiria
como verdadeiro e uUnico, hoje temos uma multiplicidade de pontos de vista, de
histérias em circulagdo, cada uma disputando legitimidade”.

Tendo em vista os desdobramentos da globalizacdo, com a maior circulacao e
distribuicdo de artefatos da midia, como € o caso da internet e das redes sociais, a
cultura recebeu um protagonismo jamais visto anteriormente na histéria (YUDICE,
2004). Dessa forma, olhar para as postagens de uma renomada pagina de rede
social, que atinge milhares de pessoas diariamente, abordando temas caros das
infancias, educacdo, familia, escola e cultura, nos parece um potente material
empirico para procedermos andlises culturais, pois “construir um objeto de
investigacdo é, sobretudo, expd-lo em suas condigcbes mais amplas de emergéncia,
situando-o em relagdo a outros conjuntos ou objetos similares” (FISCHER, 2002,
p.65). Logo, precisamos expor 0 objeto de estudo com o intuito de compreender
quais as condi¢cdes que o fazem emergir como um objeto altamente difundido e
consumido por diversas categorias de sujeito.

A péagina Frases de Criancas é um artefato da midia que produz, educa e
controla. Segundo Momo e Costa (2010, p. 972), “no caso da infancia, mais do que
as marcas, sao o0s icones infantis mercantilizados que constituem o valor dos
artefatos”. A infancia enquanto fase de inocéncia, incerteza, dependéncia e
ignorancia do mundo parece estar rapidamente desaparecendo, e “no lugar dela
instalam-se as infancias dos tempos péds-modernos, insondaveis, mdultiplas,
instaveis, paradoxais, selvagens, incontrolaveis, enigmaticas” (MOMO; COSTA,
2010, p. 988-989). Deste modo, matérias e noticias publicadas sobre criangas,
escolas, midia e suas interconexfes podem validar muitas das observacoes,
contribuindo para ampliar a abrangéncia dos questionamentos e reflexdes. Ainda, a
pagina Frases de Criancas, bem como todos artefatos culturais, se modificam
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conforme as caracteristicas do espaco, pois se caracterizam pela efemeridade. Isso
implica diretamente nos sujeitos enderecados, nos comentarios e interacdes da
pagina, nas opinides e posicionamentos das pessoas que consomem o contetdo da
pagina (MOMO; COSTA, 2010, p. 975).

No que tange a abordagem metodoldgica, esta pesquisa possui carater
qualitativo de natureza exploratéria, tendo como referencial principal o campo dos
Estudos Culturais com enfoque nas pesquisas em educacédo. A analise das praticas
culturais cotidianas busca, fixar a autenticidade das producdes informais, enquanto o
legado dos EC traz o rompimento entre “alta” cultura e “baixa” cultura, evidenciado
que existem outras possiblidades de pesquisas significativas para além da alta
literatura. Corroborando com essa discussdo, Eagleton (2005, p. 17) indica que
guestdes intelectuais ndo precisam mais ser tratadas em torres de marfim, pois
essas “fazem parte do mundo da midia, dos shoppingscenters, dos quartos de
dormir e dos motéis”. Além disso, como 0 mesmo autor indica, passou-se a valorizar
a realizacdo de estudos de processos contemporaneos, bem como a autorizar-nos a

estudar aquilo que nos interessa e nos da prazer.

Os Estudos Culturais expressam, entdo, uma tentativa de “descolonizagao”
do conceito de cultura. Cultura ndo mais entendida como o “melhor pensado
e dito”, ndo mais o que seria representativo como apice de uma civilizagao,
como busca da perfeicdo; ndo mais a restricdo a esfera da arte, da estética
e dos valores morais/criativos (antiga concepcéo elitista). Cultura, sim, como
expressdo das formas pelas quais as sociedades dao sentido e organizam
suas experiéncias comuns; cultura como o0 material de nossas vidas
cotidianas, como base de nossas compreensdes mais corriqueiras. A
cultura passa a ser vista tanto como uma forma de vida (ideias, atitudes,
linguagens, préticas, instituicdes e relagbes de poder), quanto toda uma
gama de producbes, de artefatos culturais (textos, mercadorias, etc.)
(COSTA, 2011, p.105).

O campo dos Estudos Culturais, como ja situado anteriormente, tem sido
constantemente associado a valorizagdo de todas as formas e expressdes culturais.

Notadamente os estudos conduzidos por Raymond Williams, ao final dos anos 1950,

569

REVASF, Petrolina-Pernambuco - Brasil, vol. 10, n.22, p. 557-576,
setembro/outubro/novembro/dezembro, 2020
ISSN: 2177-8183



IREVAASIL

e-ISSN: 2177-8183

bem como por outros autores associados a emergéncia deste campo na Gra-
Bretanha — Centre for Contemporany Cultural Studies (CCCs), tais como Edward
Thompson e Richard Hoggart, abandonaram de forma importante a consagrada
dicotomizagcdo até entdo estabelecida entre as produgcbes que pertenciam a alta

cultura e a baixa cultura.

A velha distingdo que o marxismo classico fazia entre a “base” econémica e
a ‘“superestrutura” ideolégica €é de dificil sustentagdo nas atuais
circunstancias em que a midia é, ao mesmo tempo, uma parte critica na
infra-estrutura material das sociedades modernas, e, também, um dos
principais meios de circulacdo das idéias e imagens vigentes nestas
sociedades(HALL, 1997, p.17).

Visualizamos nas obras de Hoogart (1957) a relevancia agora concedida as
analises acerca da vida cultural dos trabalhadores, apontando que ndo ha apenas
submissdo, mas resisténcias a partir das expressdes ordindrias mais simplorias e
aparentemente sem pertinéncia. Aspectos produzidos e manifestos no cotidiano de
vida das pessoas sdo formas auténticas e legitimas de ser e estar. A cultura
manifesta-se de maneira diferente em qualquer formacgao social ou época historica.
Um grande numero de interacfGes ativas, expressas por meio da oralidade e da
memodéria transmitem o passado do povo e tem potencial para modificar a histéria.
Tais ideias nos auxiliam a (re)afirmar nossa opg¢ao por investigar temas massificados
e popularizados que estdo presentes cotidianamente na vida das pessoas, seja de
aspecto ladico, profissional, social etc.

Toda a cultura (artefato, expressdo e manifestacdo cultural) é campo de
debate, contestacdo e negociacfes para as questdes sociais e por isso estd em
constante transformacgé&o.A partir desse ponto de vista, o conceito de cultura abarca
a nocado de hibridacdo, Néstor Garcia Canclini (2008b, p.19) entende como
“processos socioculturais nos quais estruturas ou praticas discretas, que existem de
forma separada, se combinam para gerar novas estruturas, objetos e praticas”. O

conceito de hibridagdo é util em algumas pesquisas para abranger conjuntamente
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contatos interculturais que costumam receber nomes diferentes: as fusdes raciais ou
étnicas denominadas mesticagens, o0 sincretismo de crencas e também outras
misturas modernas entre o artesanal e o industrial, o culto e o popular, o escrito e 0
visual nas mensagens midiaticas. A mistura de colonizadores espanhois e
portugueses, depois de ingleses e franceses, com indigenas americanos, a qual se
acrescentaram escravos trasladados da Africa, tornou a mesticagem um processo
fundacional nas sociedades do chamado Novo Mundo. (CANCLINI, 2008b).

A globalizagdo afeta a cultura e tem no consumo a sua principal caracteristica
na contemporaneidade bem como a rapidez com que essa se transforma.
Entendendo a globalizacdo como um processo que favorece as negociacoes,
disputas e trocas, cada vez mais novas culturas e identidades vdo sendo moldadas
a partir das media¢fes da gestdo dos processos conflitivos. Conforme Yudice (2004,
p. 28) “a globalizagdo pluralizou os contatos entre diversos povos e facilitou as
migracfes, problematizando assim o campo da cultura como um expediente
nacional”. Podemos elucidar a caracteristica desse contexto com a ideia de
derretimento dos sélidos (BAUMAN, 2001). A partir do reconhecimento de Zygmunt
Bauman (2001, p. 12),

O derretimento dos sélidos, traco permanente da modernidade, adquiriu,
portanto, um novo sentido, e, mais que tudo, foi redirecionado a um novo
alvo, e um dos principais efeitos desse redirecionamento foi a dissolugéo
das forcas que poderiam ter mantido a questdo da ordem e do sistema na
agenda politica. Os sélidos que estdo para ser lancados no cadinho e os
gue estdo derretendo neste momento, o momento da modernidade fluida,
sdo os elos que entrelacam as escolhas individuais em projetos e acgdes
coletivas — os padrdes de comunicacéo e coordenacao entre as politicas de

vida conduzidas individualmente, de um lado, e as acdes politicas de
coletividades humanas, de outro.

CONSIDERACOES FINAIS
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A emergéncia dos EC constituiu-se, portanto, como uma resposta ao impacto
da midia e das novas culturas, modos de ser/estar e tecnologias. Intencionamos
proceder a analises culturais a partir do exame das narrativas contidas nas
postagens da pagina Frases de Criancas que serdo estudadas. Destaco que a
andlise cultural que pretendemos fazer precisa estar atenta ao “modo como o
discurso constroi, de forma sistematica, versées do mundo social e natural e para o
modo como ele posiciona os individuos nas relacées de poder” (WORTMANN, 2002,
p.85).

Dessa forma, em uma etapa inicial, buscaremos construir um panorama mais
amplo, que possibilite uma visualizacdo geral das postagens e comentarios com o
intuito de articular discussGes a partir do enderecamento da pagina em busca de
padrées, convergéncias, rupturas, incoeréncias e descontinuidades. Entendemos
por enderecamento o0 “que se refere a algo que esta no texto do filme e que, entéo,
age, de alguma forma sobre seus espectadores imaginados ou reais, ou sobre
ambos” (ELLSWORTH, 2001, p.13). Logo, quem a pagina Frases de Crian¢as pensa
gue vocé é? Qual a relacdo entre a pagina, a postagem, o sujeito consumidor e as
frases ditas pelas criancas? Questionamentos como esses sdo centrais para
podermos problematizar que sujeitos sdo produzidos, que saberes sdo ensinados
bem como resistir e subverter essa légica, pois as postagens sao produzidas para
alguém, ou seja, existe um publico alvo. Posteriormente, a partir do que for
identificado nesta primeira triagem, destacaremos uma das direcbes que mais
frequentemente se destacam e delinearemos os principais enfoques, trajetorias e

itinerarios da pesquisa.
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